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Zwischen (?!) Rhein und Reben — oder mittendrin?

Heidelberg

Germersheim

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .



Germersheim im Regionen-Wettbewerb
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Tag der offenen Hofe

fA ke

|" T T

& WEIN NATUR & FREIZEIT KULTUR & GESCHICHTE SUCHEN & BUCHEN IHRE URLAUBSREGION

Startseite / Genuss & Wein / Direktvermarkter / Tag der offenen Haf Radtour von Hof zu Hof

Tag der offenen Hofe, 06. September 2015

~Gudes vun do™

Funf Winzerbetriebe, vier Direktvermarkter und eine Kiunstlerwerkstatt
offnen ihre Tore und laden zu zahlreichen Entdeckungstouren ein.

Betriebsbesichtigungen gewahren einen Blick hinter die Kulissen landwirtschaftlicher

und weinbaulicher Wirtschaftsbetriebe, sensorische Sinne werden beim Erkunden von
Weinaromen, Trauben verkosten oder Honig probieren getestet, Obstplantagen
entdeckt man per Apfelexpress und Abenteuerlustige wagen sich in das
Maislabyrinth.

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de



Ernahrungstrends

1 Gesuinder leben

* Internationalisierung
* Fusionskiiche

* Regional, bio
* Transparenz 4 Neue Kochlust

* Inszenierung
* Genuss

* Convenience 2.0
* Functional Food G
Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de



1 Geslinder leben — gesund ernahren

Vertrauen in Nahrungsmittel — ja oder nein?

» Lebensstile: LOHAS und Co.

» Lebensmittelskandale
— Pferde-Lasagne
— Gammelfleisch
— Dioxin-Eier
— BSE

» Trusted Food: Steigendes Beddirfnis nach Transparenz, Vertrauen
und Lebensmittelsicherheit

» Industrielle Massenproduktion vs. Manufakturen

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .



Allergien — das vernachlassigte Thema

|
Pollenflugkalender fiir Deutschland

Dez. Jan. Feb. Marz Aprii Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov.

Hasel

Erle

Pappel
Weide

Esche
Hainbuche
Birke

Buche

Eiche

Kiefer
Graser
Spitzwegerich
Roggen
Brennnessel
Beiful
Traubenkraut

Bettwasche

m Hauptblite m Vor- und Nachbliite

UELLE Stiftung Deutscher Polleninformationsdienst




Regional ist das neue Bio!
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| LEBENSMITTEL 7 Viele unserer Produkte
sind genau wie Sie:
BRAXIS_ | aus Berlin.

} Frische kommt bel uns nicht von
' ungefishr, Sondern am llebsten aus der
Roglon. Hier erfahren Sie, welches Obst
und Gemuse aus Ihrer Region stammt.




Landkarte Harzer Hofgenuss

Regionale Produkte
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Markthallen - Anziehungspunkt fur Einheimische und Touristen

» j \y/ ’

B Rotterdam aufs
B Dach steigen

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .



Ernahrungstrend ,,vegan“
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und solche, die es werden wollen
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Vegetarisch vor vegan?

ruegenwalder.de

-~
» Riigenwalder: A NEU.
Erfolg mit VEGETARISC

vegetarischen .
Produkten! oy -

Vegetarischer V<’gnarlsd‘er \ Vege.tarisdwr
Sd;lg;r\c:!rls;gmer ‘Q}’ Schmkcn Spltk"! ,Schinken Spicker

Jowtanscher
Schinken Spicker

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .




2 New Work — New Food: Ernahrung im Alltag

Angepasst an Lebens- und Arbeitsbedingungen

Arbeitszeit und Freizeit verschmelzen immer mehr
» Flexible Arbeitszeiten s
— weniger regelte Essenszeiten

» Erreichbarkeit per Mobiltelefon
— der Chef ruft nach Feierabend an

» Mehr Heimarbeit
— Mittagessen zu Hause

Unterwegsmarkte

» Tanken und Rasten
— Arbeiten im Zug

» Essen im Stehen und Gehen
Kleine Haushalts- und Familienstrukturen

» Z.B. Arbeits-Singles

— In der Woche in Stuttgart arbeiten,
um am Wochenende in Gottingen mit der Partnerin zu leben

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .




Convenience 2.0

» Verbesserte industrielle Lebensmittelproduktion

— Chilled food
» Geschnittenes Obst

» Gepresste Safte
» Functional Food

als Nahrungsmittelerganzung

wismeprine A
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GESUNDES FAST-FOOD

SCHNELLES ESSEN FUR DEN JOB

Viel zu tun im Job? Damit Thr Essen trotzdem zu keiner Nebensache
wird geben wir Thnen hier Tipps fiir eine schnelle und gesunde Mahlzeit.

Quelle: Screenshot,
www.fitforfun.de, 09.10.2015

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .




3 Multi-kulti auf dem Teller

Globalisierung und Gastronomie

v

v

vvvvyy

,ltaliener” als Vorreiter
Mediterrane Einfliisse oft zu sehen

eataly.com (online-Handler, aber auch
in Istanbul als Restaurant)

Vapiano

Viele neue Einflisse erkennbar
Asiatische Fusionskliche
Mexikanisch — spanisch
Neue Trends, z. B. Arcurio Gastdon, Peruanische Kiiche (,, Tanta“)

» Exotische Gewdlrze im Supermarkt
(Chili wird alltaglich, Koriander etc.

» Supermarkte verschiedener Regionen,
Asia, Sidamerika, ...)

&

N\ Gesellschaft flr TourismusForschung - www.gftf.de



4 Neue Kochlust

» Steigende Zahl an

Kochstudios und Kochschulen

» Ausdifferenzierte Themen

— Wein und Schokolade
— Bier-Tastings

— Senfe, Salze, ... werden zelebriert

— VHS- Angebote zu allen Kichen

dieser Welt
— Social Cooking

O)%
» Slow Food®
mit neuem Schwung

Quelle: Screenshot,
www.faz.net 09.10.2015

~Social Cooking®
Finf Fremde in meiner Kiiche

Eine GroBstadt. Man trifft sich, man kocht, man isst, man sieht weiter.
Vermittelt {iber die Internetplattform ,Cookasa“, bekommt man beim _Social
Cooking” fiir 12,50 Euro viel geboten. Ein Testessen, das bis weit nach
Mitternacht dauert.

Besser als der zehnte Besuch beim Italiener: Tischgesellschaft mit Koch Ran (T-Shirt)

etzt wird’s heil! Der Koch hastet mit Einkaufstiiten in die Wohnung, griifit

kurz, zieht seinen Pullover aus, entbl6ft sein T-Shirt mit dem Schriftzug
Hot“, schaltet den Herd an und ziickt das Messer. Wahrend Ran zackig den
Thunfisch zerlegt, verteilt er Kommandos: _Ich brauche gewiirfelte Zwiebeln!
Jemand muss die Mohren schilen! Und fiir mich bitte ein Glas Wein!“ Gewusel,
Verwirrung in Bernds Junggesellenkiiche, in der sich heute Abend sechs
Unbekannte zum gemeinsamen Kochen verabredet haben. Profi ist hier
niemand aufer Ran, die Namen der anderen haben wir auch noch nicht drauf,
und in welcher Schublade liegen die Schneidebretter?



Im Ergebnis: Polarisierung der Ernahrungsstile

Fast food VS. Ess-Erlebnis

/\ \

AWER Acaderny of Wine Business Rescent
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Quelle: Screenshot,
www.youtube.de, 09.10.2015
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Polarisierung der Ernahrungsstile

Meat Lover

EEF!

FUR MANNER MIT GESCHMACK 2

LT

ner

ROHE GEWALT | 4

Spektakuldre Gerichte |
mit Kalb, Makrele, Auster,

Elch = und alles roh

o £ Pilze suchen, finden,
BRAUNER BAR i genieBen, {iberleben
RELOADED y
Hier sind die Eissorten
Threr Kindheit

zum Selbermachen

7 LUXUS-BURGER W
So viel Liebe haben

Sie noch nie inein {
Brétchen gesteckt /8

VS. Veganer

Wieso die
Rogenwalder Mithle
ausgerechnet mit
vegetarischer Wurst
ihre Marke

modernisiert

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de
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Regionale Produkte

&
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GENUSS

REGION

OSTERREICH

Startseite | Kontakt

News

m Burgenland

m Kamten

m Niederdsterreich

m Oberdsterreich

4

Reagionale Vielfalt schafit
Lebensqualitat

GenussRegionen in
Oberdsterreich

Buchkirchner-Schariner Edelobst

Eferdinger Landl Gemuse

Hausruck Birn-Apfel-Most

Innviertler Surspeck

Leondinger Grunspargel

Linz Land Apfel-, Birnensatft

Mattigtal Forelle

Muhlviertler Alm Weidegans

Muhlviertier Bergkrauter

Nationalpark Kalkalpen Bio-Rind

v VvV IVIiVIiVIVIV:IV:IVvVIiVv:wVv

Nationalpark Kalkalpen
Obstisaite

Salzkammergut Wildfanafisch

Sauwald Erdapfel

Schlagler Bioroggen

Kandidat: Salzkammergut Kase

Startseite » GenussRegionen

Regionale Vielfalt schafft Lebensqualitat

“ Der Begriff _Lebensqualitat istin aller Munde,

i e wenngleich er fur jeden und jede von uns eine ganz
f_’T. Fjﬁ": g™ -1 unterschiedliche, sehr persénlich gepragte Bedeutung
hat. Eine, wenn nicht die wichtigste Voraussetzung fur Lebensqualitat, sind
hochwertige und unverfalschie Lebensmittel, erlauben sie uns doch, gesund und
mit Genuss zu leben.

» weiterlesen

Oberosterreich

Veranstaltungen EeEnit Ttz Freunde Initiative Partner Genuss ABC [leslelelo)'d

&
8
8
=
h
B
z
®)

MINISTERILM
FUK E1>

LEBENSWERTES
OSTERREICH

-~

m GenussZiele 2015

m GenussProdukte im Handel

m GenussBauernhofe

m GenussCafés

m GenussHiutten

m GenussWirte

m Online Shop

m Youtube-Channel

Aktuelles

GENUSS
REGION
OSTERREICH

GENUSS
REGION
OsTERREICH

Zehn fur 2020

Werden Sie Freundin
der GENUSS REGION
OSTERREICH!



Erzeuger, Gastronomie und Tourismus: Synergieeffekte!

Erzeuger
Regionaler
Produkte

Profilierung, Erweiterung

des Angebots:

* Markte

* Verkostungen

* Schauproduktion

Differenzierung vom
Wettbewerb

Bekanntmachung, Direkt-
Absatzchancen vertrieb

Vielfalt

Gastronomie
Neue Kunden

Quelle: Eigene Darstellung Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .




Verschiedene Konzepte zur Attraktivitatssteigerung

» Thematische Spezialisierung des Angebots

— Touristische StralRen
* z.B. Deutsche WeinstraRe, Stdtiroler WeinstralSe

— Spezielle regionale Produkte: Kase (Allgau), Spargel etc.

» Kombinationsangebote

— Aktiv und Genuss
» Vermarktung mit Events
» Impulse durch Architektur

— erkennbar in Weinregionen

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .



Tourismustrends und landliche Destinationen

» Neue Landlust?!

no!
m\sb‘“\w
klimafreunyc,
aKHv qebnisceion

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .
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Formen des ,,Slow Tourism“

O

Slow Food"

e
B35

citlaslow
Regionaltypische Produkte
Regionale Markte
Bewusstseinsbildung
Gastfreundschaft

Nachhhaltige Umweltpolitik
u.v.m.

vvvyvVvyyVvyy
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Werfenweng — eine , klimaneutrale” Destination

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de
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Pedelecs

Was macht Pedelecs so interessant?
Welche Kaufmotivation gibt es?

1. Herkommliches Radfahren ist zu schwierig/ anstrengend
2. Das Radeln gegen den Wind wird leichter

3. Man kann langere Distanzen fahren

4. Es fallt leichter Steigungen zu bewaltigen

Typische Nutzer:
» Pendler (61%)
» altere Leute” (33%)

» Menschen,
die weniger sportlich sind,
aber etwas tun mochten






Architektur

&
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Themenwochen

Usedomer Heringswochen (3 Wochen)

* [ange Tradition (16. Wiederholung)

* knapp 30 Hotels und Restaurants nehmen daran teil
* verschiedene und eigens kreierte Gerichte

» Kochwettkampf, Heringsfest

Hochwailder Kartoffeltage (2 Wochen)

* jedes Restaurant bietet 3 Kartoffelgerichte an

* einfache, landliche Kiiche bis raffinierte Speisen

* Wanderungen mit Einkehr oder Menis mit kulturellem
Rahmenprogramm, Schaukochen , Seminare etc.

Rheingauer Schlemmerwochen (1 Woche)

* eroffnet weintouristische Saison im Rheingau

* Weinproben und Schlemmereien von Winzern und Gastronomen
* Musikalisches, Literarisches, Weinproben, Aktivprogramme

Quelle: www.genussreich-mv.de/veranstaltungen/details/artikel/maerz-mai-heringswochen.html ;
www.tourismus.saarland.de/de/hochwaelder-kartoffeltage-kulinarische-events-aarland;

http://www.kulturland-rheingau.de/de/reisen-erleben/veranstaltungen/rheingauerschlemmerwochen/ G

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de



Kulinarische Routen als Vermarktungsinstrument

» Via Culinaria

Besteht seit 2007
7 Genusswege im SalzburgerLand
Variiert zwischen 12 und 22 Stationen

Auswahl der Betriebe durch unabhangige
Journalistin

Gebulindelte, einheitliche Vermarktung

Reiseveranstalter haben Via Culinaria in
Programmportfolio integriert

LAUS den Regionen erhalten wir regelméalig
positives Feedback, dass die Genusswege zu
beachtlicher Frequenz und zuséatzlichen

Né&chtigungen fiihren*®
(Herr Bauernberger, Chef der SalzburgerLand Tourismus GmbH )

Quellen: magazin.salzburgerland.com/essen-trinken/via-culinaria-landpartie/; www.salzburgerland.com/de/kulinarik/via-culinaria/7-
genusswege.html,; www.presseportal.de/pm/64099/2009113/-via-culinaria-ganzjaehriges-erfolgsrezept-im-salzburgerland-bild

CERNCERORGE 1D
AL RCURCEN LR D
S e\ . iy
S~ ~ N R “

Genusslandkarte Via Culinaria

Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de .




Best Practice: wein.kaltern wein.kaltern

il punto giusto

i
§ SE

» 1999 als ,Projektgruppe Weindorf
Kaltern” von Winzern, Touristiker, Bauern
und Vertretern des offentlichen Lebens griindete i

» 2012 hat die Initiative 63 Mitgliedsbetriebe

— 20 Weinproduzenten

5‘3'-

— 29 Beherbergungsbetriebe

W e e b

— 12 Restaurants
— 2 Vinotheken

Kaltern als Hauptstandort der Sudtiroler Weinakademie

Ausschank Kalterer Weine im wein.kaltern-Glas

Verpflichtung der Partnerbetrieb, mind. 7 Kalterer Weine anzubieten
Kalterer Weintage

Kalterer Weinlesebuch

Kalterer Plent

Kalterersee Charta
Gesellschaft fir TourismusForschung - www.gftf.de

vV vvyvVvvVvyyVvyy




me."d‘

I=
o

t




